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| el entorno de £je 7! | : | Selienes soMmos? |
i Analisis DAFO: : : : : :
| Oportunidades: ; ; i | i
' 1° un mercado virgen susceptible de explotacion ' ' ' ' '
i 2° existe una total infrautilizacién del potencial que ofrecen ! i i i i
i las fachadas, l l b : : Da § 7 :
: : : ) : : & 0 :
| 3% podemos establecer una  simbiosis con empresas | | \ | | L i
i i i E E La configuracion de la sociedad con un capital humano de |
; proveedoras : : ; ; ;
i ; | : ! una Licenciada en Administracién y Direccién de empresas v |
| 4% la Oltima y mds importante de nuestras posibilidades | | i | i
i | | i i dos Arquitectas, hacen posible una puesta en marcha !
; interés por la vida en la calle, y la demanda permanente | : : : :
; i i | ; inmediata de la empresa. ;
; de estimulos, entretenimientos y ‘de retos que tenemos ! ; ; ; ;
| Fortalezas: : : : i :
; . . : : : : Los diferentes aspectos tanto técnicos como administrativos |
; 1° la empresa la formamos un equipo de profesionales | ; : : :
; Ay , ; ; o o ; ; y comerciales, se encuentran sobradamente cubiertos. ;
| mﬁﬂifica}Jo, comprometido y fiel, con experiencia probada, ! | En  principio, todo aquel propietario de un plano i | i
i 2° preponemos un precio competitivo y ajustable tanto : : vertical de fachada (locales, solares, naves, edificiosi : :
i ; ; . i , ; ; Para la ejecucién de las composiciones de fachada, !
i como los disefos, i i en construccién, efc) es un potencial cliente de ! i _ i
| i i _ | | estrategias: urbo as acudird en principio a empresas locales, |
! 3¢ respuesta alternativa de rdpida ejecucion, : : estrategias urbanas. : : :
i i i ; : subcontra ndo 08 icios de montadores profesionales v !
i 4° facilidad de expansién territorial, i i Dada la versatilidad de los PANELES y sus funciones, i % ?W P ) i
i i i _ o . e ; creando por famte trabajo y riqueza en el pueblo o ciudad |
| 5° facil actualizacién y renovacion de los productos, | | y mediante un disefio exclusivo, la comercmllzoooni E E
i i i | o ) i i donde se esté actuando. i
; ilimitadas combinaciones, versatilidad | ; se puede enfocar a varios tipos de clientes: : : :
, : : @i , : i i E
: 6% exclusividad y diferenciacion de los disefios ; : - Empresdl'pﬁ'wgdo como instrumento personalizable de | : e EEEEREEEEEEEEEEESEEEEEEEEEEEEEEEEEES, :
| i i ; ; - estrategias urbanas : i
i Amenazas i i promocién y publicidad (Promotoras, inmobiliarias, ; . divisidn Eje Z - i
E 19  coyuntura econémica actual negativa si bien E E comercios y Pymes). Dada la necesidad de reformular E E E
i satisfacemos la necesidad de regeneracién mediante una | : los planteamientos y actividades de las empresas, | : :
i respuesta + creativa, répida y econdmica para resultados | : constituyen la- mayor proporcién de clientes para ! : :
i similores/ i i eStr‘ategiaS ur‘bahaS: OprOXimOdomenfe Un E E sEEEEEEEEDN l EEEEEN l ;.. EEEEREENR -il EEEEEEEER .E‘ EEEEEEEEEEEEEEEEEN E
i a ibilidad &nli ia i i i 70% del volumen de negocio procederd de proyectos ! o .
| 2% posibilidad de réplica y copia de lo actividad E E g p proy E j ADMINISTRACION e CONTROL P
' empresarial, esa competencia apoyaria las posibilidades ! ; y disefios para empresas. ; - Y GESTION EJECUCION .
ir de froboio eXiSTenTes en fOChOdGSI Siendo bene{icioso E E _ Entidades y Orgonismos poblicos (Ayunfomienfosl E E ‘-l.‘.. EEEEEEERER lf. EEEEEEEEEREN lél. EEEEEERERS zl--. EEEEEREEN If. L E
i 30 reSpUeSfGS més boro‘tc‘sl que Sirven poro poner de i i Cenh’os EdUCGﬂVOS y CUHUFCIleS, e‘rc') COHfOI’mOrOn i i 'IIIII.I SRR ‘Illll;;lll- .....‘...l- glllll.llll- ;lllll;llll-r i
i : relieve el valor afiadido en el disefio y respuesta de £z Z. i i un  20% de la clientela de estrategas i i : MARKETING E - LOGISTICA Y - ELABHRAEME ENSAYDS E : CONTROL E i
i S i i | = YVENTAS :: DPERAE"]NES: PROYECTDS : .. - MATERIALES I CALIDAD ::
E Debilidades: E E urbanas. E E ennsnnunnnn? snnnnnnnnnn® "spannmnnans? Cunsmssssss?® tenmmEsmEns . E
! 1] ' * H H ' ' S ASAERENAERENARESRERESEARANERESRARRESERSAEREREARERSEREARERRENREREAREEERRARERERAR '
| . | | : , . ' g g |
l 19 falta de experiencia como emprendedoras, se neutraliza ! l - Consumidores privados como elemento decorativo | ' § . !
; P £ ; ; ; { CONSTRUCTOR LOCAL SUBCONTRATADO b |
! por la implicacién a nivel personal y profesional con la | i de disefio de exteriores en viviendas, tanto a ”'Veli i.'“"""“"'"""""'“'"'“'"“'""""""'“""""'“"'": i
i |de0 i i indiViduol como COlecriVO i i.J..L..ﬁ...d...L‘.Q‘....‘...‘...p....I....a...ﬂz....o‘. i
: i i i ' .Illlllllllllllllllb. .""'.'Illllllb- """"""'""""o. i
i 29 inversién inicial limitada, que si bien supone un | i i . = Administrativo- = : Arquitectoen = = Arquitecto Técnico = |
; ; ; ; - Contable . :' practicas = : y Montador .
i| handicap, no es un problema para la andadura ] || | | Tewsansnessnnnseenes SEERN b et oL
innovacion v disefmo en el espacio urbano ovacion y diseRo en el espacio urbano innovacibn y diseRo en el espacio Urbano



La politica de desarrollo de £/2 Z se basa en una activa labor

de documentacién y sobre todo comercial.

El modo de implantacién pasa por la planificacién mediante

dreas de influencia:

1. se define un drea geogrdfica y en ella una segmentacion
de 6-7 localidades con estructura idénea  para una
primera aproximaciéon de £jz Z y entre las que existan
interrelaciones comerciales, culturales, etc marcadas

2. se realiza una seleccion de 20 empresas e instituciones de
cada una de las poblaciones, organizadas por orden de
importancia, y se estudian sus lineas de accién tanto de
mercado'y publicidad, como valores sociales, culturales. ..

3. se eligen 1 o 2 fachadas emblemdticas de cada una de
las localidades. Deben ser facilmente reconocibles puesto
que los fotomontajes de las propuestas se basardn en ellas

4.se realizan  visitas  de  las  cinco  primeras
empresas-instituciones de cada localidad, en las que se
presentan las propuestas personalizadas y un presupuesto
comparativo con otras politicas de la empresa en
marketing, inversién en sondeos de mercado, etc

5.se visitan las 5 siguientes, luego las 5 siguientes... se
trabaja en una estructura arborea, paralelamente se
comienza a investigar otra zona de ejecucién, siempre

préxima geogrdficamente.

El trabajo estructurado por dreas de esta forma, garantizarg

que al conseguir un cliente y ejecutar una propues
un efecto llomada y el resto de cliebfes' p_ofencioles ya
visitados, al encontrarse en ‘ame;:;&enfes, puedan
comprobar las posibilidades de [jﬂ% decidirse por la

contratacién de nuestros servicios.

innovacidon v diseno en el espacio urbano
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Nuestro objetivo serd por tanto convertiros en referente,

PRIMERD para aquellas empresas e instituciones que quieran
rentabilizar el patrimonio de fachadas exteriores que poseen:
utilizdndolas como soporte publicitario, banco de pruebas de
materiales, baluarte para dar a conocer su -’ compromiso

respecto a sostenibilidoad o arte, alternativa energética,

informacién de sus acciones, etc no sélo como lugar de

ubicacién de ventanas puertas o rétulos.

MAS TARDE ser un producto de consumo para el particular,
déndole la opcién de vestir y desvestir su- fachada segun
modas y tendencias como lo hace con su propia ropa o con

el interior de su hogar

;ff/fjﬂlﬂ;dﬂ[ﬂf[ queremos dotar a nuestros proyectos de un

' E - . » o . .
|enﬂ)mjpriop|o que se identifique con la ciudad - ciudadano
a la que representa, la belleza y la estética son la esencia de

la idea
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v sobre todo...c.porque £jeZ

Porgue resolvemos de una forma innovadora y no
convencional una necesidad que nuestros’ entornos
piden a gritos, aprovechando FACHADAS de forma
eficaz, permitiendoles nuevos usos, y aprovechando los
elementos a nuestro alcance para optimizar: lugares,

matenriales y espacios.

\
\

El desarrollo de la empresa comprende la puesta en marcha
de una serie de estrategias que funcionen de forma
coordinada con la primera de ellas y que actien sobre la
globalidad de la ESCENA URBANA. Gracias a la preparacion
de los distintos departamentos de la empresa, se permite la
coordinacién de diversos proyectos a nivel urbanistico de
carécter piblico y privado, que se compaginaran con la
actividad ‘de £jz Z  y el desarrollo de las posteriores

estrategias, como

SPLENDE) =

(reciclaje de los elementos luminicos de las ciudades para

fines promocionales).

El interés de estrategias urbanas es por tanto poner
de relieve esa faceta, y aprovechar la situacion estratégica de
las fachadas para revalorizarlas a ellas y a sus propietarios en
el caso de la esfera privada, y otorgar una identidad a la

ciudad desde las zonas problemdticas en el de la esfera

publica.

Marta Castro
Ana Castro

Paloma Escorial
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